MARKETING DIRECT

Le portable affiche
sa marque

m Avec Modelabs, la téléphonie mobile est en passe
de devenir un nouveau territoire de licences pour
les marques. m Et un formidable outil de marketing direct.
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¢ spécialiste francais de
la concepuon et de la
distribution d’acces-
soires de téléphonie
mobile ModeLabs est
en passe de créer une
petite révolution dans le
domaine du marketing direct.
Fort de 40 % de parts de mar-
ché sur son secteur, 1l déve-
loppe awjourd’hui une offre
de portables sous licence a
destination des marques. Bap-
tisé Mobile On Demand, le
concept, né i1l v a deux ans,
consiste 4 faire du téléphone
portable un accessoire de
mode, au méme titre que les
lunettes griffées par exemple.

Un objet identitaire

“En Pespace de quelques
années, le mobile est passé du
statut de simple outil de com-
munication d celui de véritable
objet tdentitaive, suscitant de
nouvelles attentes de la part des
CONSONINALENTS SOUCIEUX désor-
mais du design de leur téle-
phone”, commente Grégory
Bonmiot, directeur marketing

quatre possédent au-
jourd’hui un téle-
phone portable.
Lancée en oc-
tobre dernier, la pre-
miere licence propo-
see par ModelLabs
concernait la griffe
de sport Alrness. ;
“Un premiier accord |
mnléressant pour nous
dans la mesure ott nos
produits, comme les
vétements de sport au-
Jourd’hui, sont a la fois tech-
nigues et @ la mode. Pas ques-
tion en effet de proposer de
simples mobiles gadgets™, pré-
cise Grégory Bonniot. Le té-
lephone Airness était rouge,
la couleur de la marque, avec
son logo pantheére bien ¢n
vue. Il intégrait des interfaces
graphiques personnalisées
avec notamment des images
animees de scenes de sport.
“Distribué sur Pensemble du
réseau frangais de nos parte-
natres télecom, il a constitué un
premier test intéressant dans la
mestre oit 1l a fait surtout Fob-
jet d’achats cadeaux, ¢’est-a-
dire sans abonnement, alors guie
son prix de vente public frolait

Personnalisé avec des
photos de défilés en
fond d'écran, le por-
table Elite.

| par exemple, On vy
trouve eégalement
un fond d’écran
sous forme de pho-
tos de defilés, un
UNIVETS SONOTe avec
# des musiques de

backstage, et des
jeux virtuels avec des person-
nages féminins personnali-
sables. Proposé a 249 € (prix
public conseillé), le modéle
est commercialisé chez la
quasi-totalité des distribu-
teurs de ModelLabs, soit
3 000 points de vente envi-
ron, allant de la I'nac aux
grandes surfaces, en passant
par les boutiques de télépho-
nie. Il fera 'objet d’'une cam-
pagne de publicité dans des
magazines tels Girl ou Public.
Porte de la Chapelle a Paris,
une biche présente actuelle-
ment le produit qui sera par-
tenaire du concours Elite
Model Look et des tournées
de la Star Academy.





